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Sammanfattning

I denna undersdkning granskar Cision Sverige AB i vilken
utstrackning som landets ledande politiker och partier kommer till
tals och omtalas i toppnyheterna i de strsta svenska medierna
under perioden 21 mars — 10 juni 2008. Sammanlagt har 435
politikrelaterade artiklar bearbetats.

Andelen politiskt spel fortsatter att vara lagre &n vad den var
under det forsta aret den har mandatperioden. Da lag andelen pa
mellan 33 och 38 procent. Under vintern sjonk andelen till 26
procent. Nu &r den 29 procent. Det & med andra ord en bra tid for
politikerna att fa ut sakpolitiska budskap. Det ligger inga
skandaler eller partiledarskiften och blockerar.

De storsta sakfragerelaterade &mnena under perioden &r
utrikespolitik och forsvar. Det &r Reinfeldts Kinaresa och
neddragningarna i forsvaret som ligger bakom detta.

De mest uppmarksammade politiska héndelserna under perioden
ar dels de tva redan namnda handelserna, dels utforsaljningen av
Vin & Sprit, miljopartiets partikongress, vénsterns partistsamma
och Ulrica Schenstréms végran att infinna sig i KU.

Liksom var fallet under vintern k&nnetecknas perioden av en
avsaknad av riktigt stora politiska nyheter. M6jligen med
undantag for krisen i forsvaret.

Om man tittar pa publiciteten parti for parti kan man for
moderaternas del forst konstatera att partiet 6kar sin andel av
partiomnamnandena nagot jamfort med forra perioden och
fortsatter att vara det Klart storsta partiet i medierna. | och med att
de tva storsta politiska handelserna sa tydligt var kopplade till
moderater &r detta foga forvanande. Vidare fortsatter moderaterna
att vara huvudaktorer i en tredjedel av sin publicitet. Man har en
andel negativ publicitet som inte & anmarkningsvéart hog. Den
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negativa publiciteten &r i forsta hand koncentrerad till kritik mot
Ulrica Schenstréms ovilja att komma till KU och till Kristina
Axén-Olins avhopp fran finansborgarradsposten i Stockholm.
Den omfattande publiciteten om krisen i forsvaret drabbade inte
moderaternas forsvarsminister negativt i medierna. Det var OB
och férsvarsledningen som hamnade i skottgluggen.
Forsvarsminister Sten Tolgfors hamnar pa sjatte plats pa
politikertoppen. Det kan ocksa noteras att varpropositionen
numera inte &r ndgon stor medial handelse. | och med det har
finansminister Anders Borg inte nagon framskjuten placering pa
politikertoppen.

Folkpartiet minskar sin andel av partiomndmnandena marginellt
jamfort med foregaende period. Man &r det parti som har den
lagsta andelen av alla nér det galler icke sakfragerelaterad
publicitet. Folkpartiet har den minsta negativa publiciteten av de
fyra regeringspartierna och man &r huvudaktorer i lika hdég grad
som moderaterna. Jan Bjorklund &r den tredje mest omskrivna
politikern for andra perioden i rad. Innehallsmassigt fortsétter
utbildningsfragor att vara en stor profilfraga for partiet.

Centerpartiets andel av partiomnamnandena sjunker rejalt under
perioden. Centern ar ocksa det alliansparti som har den lagsta
andelen publicitet dar man far uttala sig. 1 och med att miljé- och
energifragor inte har statt lika hogt pa dagordningen som tidigare
far centern en vikande medienérvaro.

Kristdemokraterna ligger kvar pa samma, for partiet relativt hoga,
niva som under forra matperioden. Orsaken till detta ar i forsta
hand férséljningen av Vin & Sprit till Pernot Ricard. Denna
h&ndelse leder till att Mats Odell, och inte Géran Hagglund, &r
den mest omskrivna kristdemokraten under perioden. Vid sidan
av detta kan det ndmnas att Maria Larsson kommer ut relativt
mycket i dldreomsorgsfragor under perioden.

Socialdemokraternas andel av partiomnamnandena 6kar nagot
jamfort med de foregaende perioderna. Andel sakpolitik i partiets
publicitet 6kar ocksa och den negativa publiciteten ar rekordlag.
Partiets foretradare uttalar sig som huvud- eller biaktorer i tre
fjardedelar av publiciteten. Manga parametrar pekar alltsa at ratt
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hall for partiet. Innehallsligt finns det dock inget riktigt tydligt
fokus. Partiet far mest publicitet ndr man reagerar pa regeringens
politik, inte pa nar man for fram egna forslag. Det ar ocksa
intressant att notera att vid sidan av Mona Sahlin finns det ingen
socialdemokrat bland de tio mest omskrivna politikerna. Bakom
Sahlin &r det lite anonymt.

Miljopartiet ligger kvar pa samma relativt hoga andel av
partiomndmnandena som under vintern. Partiets kongress
uppméarksammades i medierna, och framforallt var det den
pagadende omsvéangningen av partiets kurs i EU-fragan som
tilldrog sig intresse. Det kan ocksa noteras att partiets negativa
publicitet &r liten.

Tack vare partistdmman 0kar vansterpartiets andel av
partiomnamnandena. Avsaknaden av sakpolitiskt fokus &r dock
tydlig i partiets mediebild.

Ovriga partier, i praktiken i férsta hand sverigedemokraterna,
okar marginellt sin andel av partiomndmnandena. Det intressanta
ar att partiet alltmer borjar fa neutral och i nagot fall positiv
publicitet. Det ser ut som att medierna borjar normalisera
sverigedemokraterna.

Pa listan 6ver de mest omskrivna politikerna har det hant ganska
lite jamfort med matningen i vintras. Mats Odell (férsaljningen av
Vin & Sprit), Sten Tolgfors (krisen i férsvaret) och Lars Ohly
(partistdimman) &r de tre politiker som visar upp det storsta lyftet
jamfort med i vintras. Det & samma tre personer, Reinfeldt,
Sahlin och Bjorklund, pa de forsta platserna.

Om man gor en jamfdrelse mellan Fredrik Reinfeldt och Anders
Borg under den gangna perioden med Goran Persson och Bosse
Ringholm under exakt samma period for fyra ar sedan ar det,
liksom i vintras, ett klart 6vertag for den socialdemokratiska
duon. Jamfarelsen ar dock pa ett plan oréattvis. For fyra ar sedan
var det EU-parlamentsval och en betydligt hégre politisk
temperatur an nu. Att Bosse Ringholms medienérvaro var dubbelt
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sa hog 2004 jamfort med Anders Borgs 2008 kan delvis forklaras
av devalveringen av varbudgeten.
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| arbetsgruppen har foljande personer ingatt:

e Projektledare Erik Lundbom
e Analytiker Tom Ehrling

e Lise Iderstrom, Anders Edstrom, Lisa Hellkvist

I undersokningen ingar foljande medier:
e Aftonbladet
e Dagens Nyheter
e Expressen
e Svenska Dagbladet
e SVT Aktuellt 21.00 (endast vardagar)
e SVT Rapport 19.30
e P1 Dagens Eko 16.45

e TV4 Nyheterna 19.00
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Appendix

Varden bakom diagrammen

Partier i medierna. Andel omnamnanden:

15 dec - 20 mars 21 mars - 10 juni
m 31,6 333
fp 11,6 9,7
c 12 7,2
kd 10,8 11
mp 7,3 7,3
S 19,9 22,1
Y 4.9 7,1
ovriga 1,9 2,3
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Partier i medierna, andel ej sakfragerelaterat:

15 dec - 20 mars 21 mars - 10 juni

m 22,4 23,7
fpo 214 14,5
c 25,2 235
kd 25 20,5
mp 33,8 57,7
s 45,8 36,9
v 45,5 56

ovriga 64,7 100
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Antal negativa, neutrala och positiva artiklar:

Negativa Neutrala Positiva

m 37 186 13
fo 5 60 4
c 8 41 2
kd 13 59 6
mp 4 45 3
S 14 136 7
v 2 45 3
ovriga 5 10 1
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Antal artiklar som huvudaktor, biaktdér och omaktor:

fp

kd

mp

ovr

Huvudaktér Biaktor

79

23

10

15

7

43

12

83

29

19

39

32

73

25

Omnamnd
74
17
22
24
13
41

13
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Politiker i medierna

Uttalande Omnamnd

1. Fredrik Reinfeldt (1) 44 50
2. Mona Sahlin (2) 25 19
3. Jan Bjorklund (3) 24 6
4. Mats Odell (15) 14 14
5. Lars Ohly (13) 21 6
6. Sten Tolgfors (10) 18 6
7. Maud Olofsson (4) 12 11
7. Anders Borg (9) 13 10
9. Goran Héagglund (6) 14 8
10. Carl Bildt (5) 8 9
11. Maria Wetterstrand (7) 11 3
18. Peter Eriksson (19) 8 2
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Ministrar i medierna, antal artiklar 21 mars — 10 juni:

Uttalande Omnamnd

Goran Persson 2004 85 64
Fredrik Reinfeldt 2008 44 50
Bosse Ringholm 2004 34 12
Anders Borg 2008 13 10

Negativt Neutralt Positivt

Goran Persson 2004 39 108 2
F Reinfeldt 2008 17 73 4
B Ringholm 2004 13 32 1
Anders Borg 2008 6 14 3
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