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Digitala PR-toppen
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PR-konsulter med storst digitalt inflytande
17 november, 2011

Rapporten ar framtagen till SPINN 2011 av Cision Research, London.
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Digitala PR-toppen 2011

Som huvudsponsor av SPINN 2011 har vi pa Cision valt att dela ut priset ”"Sverige PR-konsult med
storst digitalt inflytande”. Utmarkelsen baseras pa var egen rankingmetod, dar vi tar fram ett
index utifran bade personers synlighet i digitala nyhetsmedier, och det egna engagemanget i
sociala medier.

Vi anser att dessa PR-konsulter som sjalva ar mastare pa att synas ar varda att uppmarksammas.
De for en l6pande dialog och skapar synlighet och nyfikenhet kring PR. De ar pa manga satt PR-
branschens framsta ambassadorer.

| denna rapport ser du vilka fem som fick hogst index och exempel pa vilka variabler vi har tittat
pa. | topp, och sadledes vinnare av var utmarkelse, hamnade Paul Ronge. Stort grattis Paul! Alla
fem som kvalat in i topp pa var digitala PR-topplista har under en lagre tid lagt ett stort
engagemang i sociala medier. For att bli vinnare kravs det dock dven att man lyckas fa synlighet i
traditionella medier. Trevlig [asning!

Alexander Mason
Salj- och marknadschef pa Cision
alexander.mason@cision.com

PS. P& vér blogg har vi publicerat en lite léngre topplista. Ar du med?
http://www.cisionnewsroom.se/2011/11/18/paul-ronge/. DS.

Fakta om undersékningen

e Totalt har drygt 100 PR-konsulter varit med i undersékningen som utforts av Cision
Research i London under november 2011.

e FoOr att vara med i undersoékningen kravs det att man ar PR-konsult, att man bade har
synlighet i medier pa internet och att man har en egen narvaro i sociala medier.

e Variabler som vagts in ar exempelvis antal bloggkommentarer och blogginldagg, antal
inlankar, antal foljare pa Twitter, Klout score, antal tréffar i Google. | denna rapport
presenteras ett urval av dessa variabler.

e | var viktning har vi lagt mest tyngdpunkt pa egen aktivitet och dialog i sociala medier,
mindre vikt vid synlighet i traditionella meder pa internet.
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mailto:alexander.mason@cision
http://www.cisionnewsroom.se/2011/11/18/paul-ronge/

Hemsida och blogg:
http://www.paulronge.se

Twitterkonto:

@paulronge

LinkedIn:
www.linkedin.com/pub/paul-

ronge/3/7a4/64b
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Paul Ronge

Konsult, forfattare, kommunikationsradgivare

Profil

Paul Ronge driver sedan 2010 foretaget Paul Ronge Media AB vars
huvudsakliga verksamhet ar medietraning, medieradgivning och
krishantering. Innan dess hade han bland annat en drygt 20-arig karridr som
journalist pa nagra av Sveriges storsta medier, daribland SVT Rapport,
Expressen och Aftonbladet. Ar 2009 gav han ut boken ”Nér Janne Josefsson
ringer — sa klarar du pressen” som féljdes upp av “Sociala Medier — en halv
sekund fran ord till handling” i juni 2010.
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* Baserat pa de 15 senaste blogginlaggen


http://www.paulronge.se/
http://twitter.com/#!/paulronge
http://www.linkedin.com/pub/paul-ronge/3/7a4/64b
http://www.linkedin.com/pub/paul-ronge/3/7a4/64b

Paul Ronge (orsan

Twitterinflytande @paulronge

Hemsida och blogg

paulronge. : .
HHRLRALIOnEE.Se Tweets Following Followers Listed

Twitterkonto:

@paulronge 16’104 1’290 5579 149

LinkedIn:
www.linkedin.com/pub/paul-

ronge/3/7a4/64b

Senaste blogginlaggen:

Om girighet och Kunglig Svensk Avundsjuka Mattias Ronge har slappt
boken ”Den girige”. Inlagg om girighet, avundsjuka och krishantering.

Juholt sitter kvar — darfor klarade han krisen Om Juholtaffaren. Hur
partiledaren tog sig igenom krisen.

"De nollarmade banditerna” saboterar borsen Robothandeln tar 6ver
borsen, smaspararna flyr.

Allmant inflytande online

Inlinks Klout Score Mediereferenser

6,641 49 147
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http://www.paulronge.se/
http://twitter.com/#!/paulronge
http://www.linkedin.com/pub/paul-ronge/3/7a4/64b
http://www.linkedin.com/pub/paul-ronge/3/7a4/64b
http://www.paulronge.se/om-girighet-och-kunglig-svensk-avundsjuka
http://www.paulronge.se/juholt-sitter-kvar-darfor-klarade-han-krisen
http://www.paulronge.se/de-nollarmade-banditerna-saboterar-borsen

Hemsida och blogg:

http://digitalpr.se

http://deepedition.com

Twitterkonto:

@deeped

LinkedIn:
www.linkedin.com/in/strandh

o 430 miljoner ., ﬁjllermanda

Niclas Strandh

Varumarkesstrateg,konceptutvecklare, copywriter

Profil

Niclas Strandh ar digital varumarkesstrateg, planner, sociala medie-
specialist, kreativ konceptutvecklare och copywriter. Han driver foretaget
Deepedition DigitalPR. Strandh har sedan 2007 forelast om sociala medier
och digital marknadsféring och arbetar dven som planner och digital strateg
pa PR-byran JIMW.

Ordmoln

pre
tycher rﬂdlnuelh -5'13!1

ralatmn[mu mmktﬂt ﬁ.]l]ur exemnel-m tycka
irka negaliv Sl[llll' a r .
establish msa Br giord battre

mnan refwesiar

_ﬁ:ta minst Sak ka a: Skahlttafnua

| [I d u nadvandiol enkla

==l amsngaG[][Ig Bgﬂra

si=r SOCIAlA sagt na-.-a

DET inkuss 0ANSKa Eynu o fipnSeiof!

apes |A003

kans‘:ﬂ tjianster G sl SPENNANHE
[ 0 [I B viktig """,

mesdighel |j|sku':5|nn

page

amid istor EFtRTSOM

DE[SI]I'IBI'

snahht |'|1l"31ung||3rar"'i

- !IIEI'IIJITI unndai&las b

wiveckling a'lur B n
parners
et ligger [I

euenl f | BT q liksom f“"ﬂﬁﬂ.
Ilthe::Kommers:,,.

kritikern Vo urdack
kSﬁln tlkuurﬂlﬂ[‘ﬁ:sﬂ“

ocial g’

bi mrurmam ganger na'h'SEl'l kﬂ"ﬂwﬂlﬂ Facebook iweets
[I r E statusuundatenngar USingbyest
kI'IEl[][]ESt 1|]Ib: uppenbarligen rikfiigt werkar
ga[ r keriliker H'|||
huﬂ“’" r forsoka sjalvilart tos “EI n -
e cibland € tt,,g,mm. [l

f";ﬁ‘.;zlntressanl lagger. nm-.
vikligt = g fra a
kLg-t IIJIEHTII-IIIk |Eat|unT tte [

- Hrel]ﬂjhe‘len

cisioNinfluence

dig . Sattet specient beatta

et pratar == * Baserat pa de 15 senaste inlaggen
Testa hﬂeramdmduall tonaltel  Awen
s inget inlagg


http://twitter.com/#!/deeped
http://www.linkedin.com/in/strandh

Niclas Strandh (orsat)

Hemsida och blogg:

http://digitalpr.se

http://deepedition.com

Twitterkonto:

@deeped

LinkedIn:
www.linkedin.com/in/strandh

cisioNinfluence

Twitterinflytande @deeped

Tweets

72,260

Senaste blogginldaggen:

Following

Followers

6,618

Listed

365

Saga ner Radiohuseken Reaktion pa Solveig Ternstroms offentliga

vadjan att rddda eken utanfor Radiohuset.

Att mota kritik Hur man hanterar kritik.

Tillbaka till det autentiska med Melodikrysset Varfor spelar allt fler

Melodikrysset. Om beteende och trender.

Allméant Inflytande online

Inlinks

22,240

Klout Score

66

Mediereferenser

20



http://digitalpr.se/
http://deepedition.com/
http://twitter.com/#!/deeped
http://www.linkedin.com/in/strandh
http://deepedition.com/2011/11/16/saga-ner-radiohuseken/
http://digitalpr.se/2011/11/14/att-mota-kritik/
http://deepedition.com/2011/11/13/tillbaka-till-det-autentiska-med-melodikrysset/

Brit Stakston

Mediestrateg

Profil

Brit Stakston ar mediestrateg pa JMW Kommunikation och ar ansvarig for

http://www.i23227:&%23&%5 affarsomradet sociala medier, ett dmne som hon dven féreldser och
debatterar om. Brit Stakston intresserar sig for hur internets utveckling
Twitterkonto: paverkar och utmanar foretagens kommunikativa mojligheter och skriver
@britstakston om just detta i sin blogg pa JMW:s hemsida.
LinkedIn:
www.linkedin.com/in/britstakst
on
Ordmoln
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http://www.jmw.se/author/brit/
http://twitter.com/#!/britstakston
http://www.linkedin.com/in/britstakston
http://www.linkedin.com/in/britstakston

Brit Stakston (orsat)

Homepage: Twitterinflytande @britstakston
JMVs blogg

Twitterkonto: Tweets Following Followers Listed
@britstakston

www.linkedin.com/in/tgirintlg(te;jllgt: 191437 6,671 6,860 338

on

Senaste blogginldaggen:
BEFRIAD ZON: Oppenhet 2.0? Oppenhet och demokrati pa natet.

YouTube-journalistik och |asarfeedback Om Brits kritiska bloggpost
om nyhetssajten Ajour, med feedback fran Englund och Karlsten.

Ajour dr inte en journalistisk revolution Om nyhetssajten Ajour.

Allmant inflytande online:

Inlinks Klout Score Mediereferenser

2,479 56 74
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http://www.jmw.se/author/brit/
http://twitter.com/#!/britstakston
http://www.linkedin.com/in/britstakston
http://www.linkedin.com/in/britstakston
http://www.jmw.se/2011/11/11/befriad-zon-oppenhet-2-0/
http://www.jmw.se/2011/11/11/youtubejournalistik-lasarfeedback/
http://www.jmw.se/2011/11/07/ajour-ar-inte-en-journalistisk-revolution/

| Hans Kullin

PR-konsult, kommunikationsradgivare

) Profil

Hemsida och bloggar: Hans Kullin arbetar som PR-konsult och radgivare pa Eklips Digitial Advisors.
Media Culpa: Under sina 15 ar i kommunikationsbranschen har han arbetat som konsult

http://www.kullin.net/
http://www.socialamedier.com

pa ett flertal PR-byraer. Pa bloggen Sociala Medier, som han startade 2009,
skriver han om sociala medier och digital PR. Utéver denna blogg driver

Twitterkonto: Kullin dven den internationellt uppmarksammade engelsksprakiga bloggen
@kullin Media Culpa.
LinkedIn:

www.linkedin.com/in/kullin
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http://www.kullin.net/
http://www.socialamedier.com/
http://twitter.com/#!/kullin
http://www.linkedin.com/in/kullin

Hans Kullin torsat)

Hemsida och bloggar:

Media Culpa:
http://www.kullin.net/
http://www.socialamedier.com

Twitterkonto:

@kullin

LinkedlIn:
www.linkedin.com/in/kullin

cisioNinfluence

Twitterinflytande @kullin

Tweets Following Followers Listed

9,029 620 3,208 291

Senaste blogginlagg:

Innebandyklubbarna som ar populdrast pa Facebook Innebandylag
som satsar pa sociala medier.

Sa manga svenskar anvander Twitter Om svenskarnas twittrande i
siffror.

Six Swedish companies among the Top 100 Global Innovators Sex
svenska foretag pa topplistan av globala innovatorer.

Alimant inflytande online

Inlinks Klout Score Mediereferenser

50,739 48 14


http://www.kullin.net/
http://www.socialamedier.com/
http://twitter.com/#!/kullin
http://www.linkedin.com/in/kullin
http://www.socialamedier.com/2011/11/17/innebandyklubbarna-som-ar-popularast-pa-facebook/
http://www.socialamedier.com/2011/11/16/sa-manga-svenskar-anvander-twitter/
http://www.kullin.net/2011/11/six-swedish-companies-among-the-top-100-global-innovators/

Jerry Silfwer

Kommunikationsradgivare

Profil

lerry Silfwer &r kommunikationsradgivare pa den digitala

strategibyran Whispr Group, Inc. Silfwer grundade det populara
Twitterkonto: branschforumet PR of Sweden och &r redaktor pa bloggen Same Same But
@doktorspinn Different. Han driver dven sin privata blogg Doktor Spinn dar han bland
annat diskuterar strategisk kommunikation i det digitala medielandskapet.

Hemsida:
http://www.doktorspinn.se/

LinkedIn:
www.Iinkedin.com/in/doktorsp
inn
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* Baserat pa de 15 senaste blogginlaggen
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http://www.doktorspinn.se/
http://twitter.com/#!/doktorspinn
http://www.linkedin.com/in/doktorspinn
http://www.linkedin.com/in/doktorspinn

Jerry Silfwer (orsat

Twitterinflytande @doktorspinn
H ida:
http://www.doktorspeirr]lqr?.ls:/

Twitterkonto:

@doktorspinn Tweets Following Followers Listed
LinkedIn:

www.linkedin.com/in/doktorspi 11,256 3,808 4,183 235

nn

Senaste blogginldaggen:

About The PR Links Google tar bort delningsfunktion.

Spinn’s PR Links — November 17, 2011 Lankar till intressanta inlagg av
andra bloggare.

Some Retweets Are Simply Way Cooler Than Others... Susiebubble
retweetar whisprgroup efter “Versace for H&M” evenemang.

Allméant inflytande online

Inlinks Klout Score Mediereferenser

1,972 58 2
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http://www.doktorspinn.se/
http://twitter.com/#!/doktorspinn
http://www.linkedin.com/in/doktorspinn
http://www.linkedin.com/in/doktorspinn
http://doktorspinn.com/2011/11/17/pr-links/?utm_source=feedburner&utm_medium=twitter&utm_campaign=Feed%3A+DoktorSpinn+%28Doktor+Spinn%29
http://doktorspinn.com/2011/11/17/spinns-pr-links%E2%80%94november-17-2011/
http://doktorspinn.com/2011/11/09/retweets-simply-cooler/

